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ABDELLATIF GHEDIRA

DIRECTOR EJECUTIVO DEL CONSEJO OLEICOLA INTERNACIONAL

L EQUIUBRIOENTRE LA DEMANDAY EL CONSUMOEN EL SeCTOR

DELACETE DE OLVAEVITARA TENSIONES CONEL PRECIO

espués de cuatro afios al frente del COl y tras una

larga trayectoria presidiendo diferentes consejos
de administracion y dirigiendo varios departamentos
del Ministerio de Agricultura tunecino, no hay duda de
que Abdellatif Ghedhira es una de las personas mas
relevantes dentro del sector del aceite de oliva. Su po-
nencia “El sector mundial del aceite de oliva en cifras”
sera la que abra el ciclo de World Olive Qil Exhibition
que se celebrara en Madrid los dias 18 y 19 de marzo.
Hablamos con él sobre |a situacion actual del sector.

Este afio paises como Tunez, Grecia, Italiay Portugal
han aumentado su produccién de aceite de oliva.
¢Como va a afectar esto en otros mercados?

Elaumento de produccién en dichos mercados implica
que también aumente sus exportaciones a los princi-
pales mercados importadores, siendo estos Australia,

Brasil, Canada, China, Japon, Rusia, Estados Unidos y
la Union Europea. Los principales paises proveedores
de estos mercados son Espana (52,5%), Italia (15,7 %),
Portugal (8,12%), Tunez (8,0%) y Grecia (6,5%). Proba-
blemente Espana sera el pais al que mas le afecten
estos cambios: se prevé una importante reduccion
del 31,3% en su produccion en el afio agricola 2019/20;
lo cual posiblemente conllevara una disminucion de
la cuota de mercado, tal y como ya ha ocurrido en an-
teriores campanas.

El COI ha realizado camparias de promocién del
aceite en Estados Unidos, Japén y China. (Por qué
en esos paises y qué resultados se han obtenido
por ahora?

Desde los afios 90, el COl viene organizando campafias
promocionales en paises que tradicionalmente noeran
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